
Et encore, cela ne correspond qu'à la tranche la plus basse des \tarifs\ en vigueur. Une actrice a
ainsi été rémunérée, pour un montant non dévoilé, afin d'exposer une boite de médicaments sur
une image de son dressing.

DES VEDETTES MOINS POPULAIRES POUR UN
PUBLIC CIBLÉ

Les coûts deviennent exorbitants, il y a eu des erreurs avec des marques qui ont fait appel à des
célébrités qui travaillaient déjà pour des concurrents note Laure de Carayon, organisatrice d'un
forum annuel à Paris baptisé spécialisé dans le marketing digital en Chine. a
question se pose maintenant de se diriger plutôt vers des 'leaders d'opinion' avec peut-être moins
de followers, mais plus ciblés ajoute-t-elle.

Une stratégie justement adoptée par El Corte Ingles. n'étions pas seulement intéressés par
le nombre de 'followers', mais par des gens qui partagent notre vision. Nous sommes déjà présents
physiquement en Chine, nous ne cherchions pas à nous faire connaître là-bas mais à attirer un
public qui , indique ainsi Javier Fernandez, qui compte bien renouveler l'opération.

Plus segmenté, ce \marché\ de la star chinoise semble donc avoir de beaux jours devant lui. Je
crois que le marketing avec les célébrités n'en est qu'à ses débuts en Chine. Le marché croît

encore et représente de forts potentiels pour les marques. Surtout en ce moment, avec
l'émergence de célébrités 'self-made' qui se sont fait connaître directement sur les réseaux
sociaux estime Manya Koetse.

LA \NORMAN\ CHINOISE PÈSE 1,6 MILLION
D'EUROS

L'une des figures montantes de cette nouvelle scène, l'humoriste Papi Jiang a fait parler d'elle fin
mars 2016 en valorisant sa \marque\ 1,6 million d'euros à la suite d'une levée de fonds.

Diplômée de l'Académie centrale d'art dramatique de Chine, tout comme d'autres acteurs au
parcours plus classique, Jiang Yilei de son vrai nom, 29 ans, s'est fait connaître en postant des
vidéos sur Weibo et WeChat.

Ce type de popularité ne se monnaye pas qu'en Chine. En France, l'an dernier, ses homologues
\youtubeurs\ français Norman et Cyprien ont ainsi conclu un contrat avec de médias Webedia.

Après plusieurs années d'activité en ligne, le premier compte plus de 4 millions de \followers\ sur

Twitter. Soit deux fois moins que le nombre affiché par la jeune femme sur Weibo. Et celle-ci a
posté sa première vidéo en ligne seulement six mois plus tôt.
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